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uppdaterats och beskriver under vilka
former reklam kan och far forekomma i
lokaler som anvands av kultur-och
fritidsforvaltningen.
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1. Avsiktsforklaring

Lokaler och anldggningar inom verksamhetsomradet kultur och fritid ska i
huvudsak vara fria fran reklam, sponsring och varumérken. Vissa undantag
kan ges och dessa beskrivs nirmare i avsnitt 2.1 nedan.

For att minska risken for att barn och ungdomar utsétts for reklam i sin
dagliga milj6 ska lokaler/hallar/planer/scener som mestadels av tiden
anvinds av skolan for skolidrott och/eller barn- och ungdomar inom
kulturskoleverksamhet 1 huvudsak vara fria fran reklam. Detta géller dven pa
de 6ppna motesplatserna for ungdomar i kommunal regi.

Det anses viktigt att i mojligaste man behandla foreningar lika och att de
bereds samma forutséttningar géllande mojligheten till att ansla reklam. Alla
foreningar har inte en "hemmaarena”, varfor det ar viktigt att mdjligheten till
att sitta upp tillfilliga reklamplatser/digitala reklamskyltar finns.

Varje anldggning har sina unika mdjligheter och begransningar for att skapa
upplételseplats for reklam.

Vid utplacering av reklam ska sdrskild hénsyn tas till estetiska varden -
reklam och varumérken far endast forekomma i och runt den publika arenan.

2. Riktlinjer

Som framgér av avsiktsforklaringen ar utgangsliget att lokaler och
anldggningar som anvénds for kultur- och fritidséndamal i huvudsak ska vara
fria fran reklam, sponsring och varumérken. Undantag kan medges och
nedan beskrivs om, nér och hur undantag ges.

2.1 Overgripande riktlinjer

211 Reklamfria anlaggningar

For att minska risken for att barn och ungdomar utsétts for reklam i sin
dagliga miljo ska lokaler/hallar/planer/scener som mestadels av tiden
anvénds av skolan for skolidrott och av barn- och ungdomar i
kulturskoleverksamhet i huvudsak vara fria fran reklam. Detta géller 4ven de
Oppna motesplatserna for ungdomar.

o [ dessa lokaler ska dérfor ingen permanent/fast reklam féorekomma.
Déaremot kan tillfallig/digital reklam tillatas vid evenemang/matcher
under kvillstid och/eller helger. All tillféllig reklam i lokaler som 1
huvudsak ska vara reklamfria ska godkdnnas av och uppsittning ska
ske 1 samrad med ansvarig kommunal hyresgést (forvaltning/bolag)
och fastighetségaren.

21.2 Anlaggningar med mojlighet till upplatelse av tillfilliga
alternativt digitala reklamplatser

Pé/vid anldggningar dér flera foreningar/aktorer har verksamhet och
evenemang dr det inte 1dmpligt med upplételse av permanenta reklamplatser.

e [/vid sddana lokaler/planer &r det endast tilldtet med upplatelse av
digitala, och andra typer av tillfélliga, reklamplatser.
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21.3 Anlaggningar med maéjlighet till upplatelse av
fasta/permanenta reklamplatser

Pa anldggningar dir det endast &r en eller ett fatal foreningar som har

verksamhet och evenemang kan permanenta reklamplatser upplétas.

e Uppsittning av permanenta reklamskyltar ska ske i samrad med
ansvarig kommunal hyresgést (forvaltning/bolag) och
fastighetsdgaren.

21.4 Allmant om upplatelse av reklamplatser

Vid konflikter géllande anldggningar dir flera foreningar har verksamhet
gOrs en prioritering av ansvarig hyresgést enligt samma prioriteringsregler
som géller vid uthyrning av respektive lokal — Exempelvis prioriteringsregler
for uthyrning idrottshallar/planer (KN2003/84) och 1 Kulturcentrum (under
framtagande).

Varje anldggning har sina unika mdjligheter och begransningar for att skapa
upplételseplats for reklam.

Vid utplacering av reklam ska sérskild hdnsyn tas till estetiska vérden -
reklam och varumirken far endast férekomma i och runt den publika arenan.

All utformning av reklam ska ske i samrad ansvarig kommunal hyresgist
(forvaltning/bolag) och fastighetsédgaren, vilka beslutar om slutlig
utformning av reklam.

Reklam for alkohol, tobak eller energidrycker far inte férekomma.

Foreningarna star for samtliga kostnader i samband med nyttjandet av
reklamplatserna. Detta géller exempelvis kostnader vid uppséttning,
nedtagning och for det I6pande underhallet.

Foreningarna ansvarar for att reklamen ar vl skott.

2.2 Sarskilda riktlinjer

Kommunens trovardighet och anseende ska vardas och intentionerna i
Vision Sandvikens kommun och det kultur- och fritidspolitiska programmet
ska f6ljas 1 all samverkan med andra samhallsaktorer. Det ar viktigt att
samverkan sker utifrdn ett demokrati-, jimstalldhets- och
folkhilsoperspektiv.

23 Avtal och uppfoljning

Hir nedan beskrivs hur tecknandet av avtal ska ga till och hur uppf6ljning
ska ske.

For att foreningar och andra aktorer ska ha mojlighet att sélja reklamplats 1
en kommunal lokal ska ett avtal tecknas mellan féreningen/aktéren och
ansvarig kommunal hyresgéast (forvaltning/bolag). Inga muntliga avtal ska
ingas.

Den kommunala hyresgésten ansvarar endast for avtalen som tecknas mellan
foreningen/aktéren och kommunen.

Foreningen/aktoren ansvarar for kontakten med sina sponsorer.
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Den kommunala hyresgésten ansvarar for att arligen folja upp och bevaka att
sponsringssamarbeten dverensstimmer med det strategiska styrdokumentets
riktlinjer. Det &r den ansvarige kommunala hyresgisten, aktuell forvaltning
eller bolag, som genomfor samtalen och foljer upp sponsringssamarbetena.

Inom ramen for riktlinjerna dr det den kommunala hyresgésten
(forvaltning/bolag) 1 samrdd med fastighetsdgaren som beslutar var, hur och
ndr reklam far forekomma samt utformning av reklamen.

Den kommunala hyresgésten (forvaltning/bolag) ansvarar for att arsvis folja
upp och utvirdera tecknade avtal samt besluta om forlangning och/eller
nytecknande av avtal.

3. Referenser

Carlberg, Charlotta. Sponsring som finansieringskélla? En vigledning for
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